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LE CONCEPT

HAIR LOOK EST UNE ENSEIGNE CREEE EN 2020, UN CONCEPT A 360° ECO-RESPONSABLE AU
TRAVERS DE PARTENAIRES SELECTIONNES POUR LEUR ECO CITOYENNETEE ET LEURS
ENGAGEMENTS POUR LE RESPECT DE L'ENVIRONNEMENT. HAIR LOOK EST UNE ENSEIGNE
DYNAMIQUE RESPECTUEUSE DE L'ENVIRONNEMENT REPOSANT SUR UN PARCOURS CLIENT BIEN
DEFINI AFIN D'ACCOMPAGNER COLLABORATEURS ET CHEFS D'ENTREPRISE DANS LEURS
REUSSITES. LE RESPECT DE L'ECOLOGIE EST AU COEUR DE NOTRE CONCEPT TOUT COMME LE

RESPECT DE L'HUMAIN.

HAIRLO®

SIS

CuOil F FAERURRE- ViBlE SEA Gl

NOS SALONS HAIR LOOK SONT DE VERITABLES
HAVRES DE PAIX. NOUS PROMETTONS AUX
CLIENTS DES MOMENTS DE RELAXATION, DE
BIEN ETRE, UN ESPRIT ZEN A TRAVERS UNE
COMMUNICATION  VISUELLE  ET OLFACTIVE
NOTAMMENT AVEC DES HUILES ESSENTIELLES
DE NOTRE PARTENAIRE AVEDA PARTAGEANT
LES MEMES VALEURS:
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Des salons qut ecyclent
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LA'COIFFURE RESPECTUEUSE DU GLIENT ET DU COIFFEUR

Ingrédients d'origine
naturelle

Aromathérapie au
=)/ bac

{ Vetg,cw\@ Produits vegan

(4 J
Sans ‘a
Pas de composant
o ¢ allergéne
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Coloration végétale
respectueuse du
client

Produits non testés
sur les animaux

90% de nos
emballages
proviennent du
recyclage
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ARTISTIQUE
MANA G EMENT LA VERITABLE AMBITION DE HAIR LOOK EST
TE c HNI u UE 'APPORTER UN SOUTIEN A SES MEMBRES LORS

DE FORMATIONS POUR TRANSMETTRE SES

P R E M I U M VALEURS AVEC L'AIDE  DINTERVENANTS

SELECTIONNES PARMI LES MEILLEURS DU

CUAGHING MARCHE,
VISIO
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POSITION HAIRLO®K

COIFFEUR-VISAGISTE

S SALONS DE COIFFURE EN FILIALE OU EN FRANCHISE.

OYEN DE GAMME EN S'APPUYANT SUR DES VALEURS ECO-RESPONSABLES.

ﬂfméfm la coiffne hespectuense de Ceionnement "

DEFINIS PAR VOUS-MEME.

TREMEMENT DYNAMIQUE CONSTITUE UN DES LEVIERS DE LA REUSSITE DE L'ENSEIGNE.

YSE SONT EGALEMENT AU CCEUR DE L'ACTION. AINSI, LE FICHIER CLIENT EST TRAVAILLE EN
UIPES SONT AUSSI UN PILIER DE NOTRE PLAN D'ACTION. NOUS ELEVONS LE SAVOIR-FAIRE DE NOS
EPONDRE ENCORE ET TOUJOURS MIEUX AUX ATTENTES DE NOS CLIENTS.

NNUEL EST CONSTRUIT POUR LES COLLABORATEURS DE L'ENSEIGNE. IL S'APPUIE SUR LES

GRANDS PROFESSIONNELS DU METIER. AINS, LES COIFFEURSCSES) ELEVENT LEURS NIVEAUX DE
ENTS SONT MIEUX SERVIS.



HAIRLO®K

COIFFEUR-VISAGISTE

APHIQUE — COMMUNICATION.
PPORTS DE COMMUNICATION ECO-RESPONSABLE ET D'UNE COLLEGTION ANNUELLE.
RCIALES GRATUITS TOUT AU LONG DE L'ANNEE.

NT HAIR LOOK.

CHALLENGES COLLABORATEURS ET MANAGERS.

JE PARTENAIRES (PRODUITS ET SERVICES), UTILISATION DE PRODUITS AUX INGREDIENTS

DANS LE SUIVI DE L'ACTIVITE.

UE.

NCE) ANIMATEURCTRICE) RESEAU
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LES OUTILS

MARKETING
COLLEGTIONS

BUSINESS DEVELOPPEMENT

FORM-ATI"O'N'S

ANIMATIONS COMMERCGIALES

COMMUNICGATION
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LE MARKETING ON LINE
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LE MARKETING ON LINE
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LE MARKETING OFF LINE
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FEUR |AG|STE COIFFEUR-VISAGISTE

www.hair-look.com



HAIRLOOK

FFEUR-VISAGISTE
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B 5 BOLERDS HARLDO i TABLEAU CA

4 5VAPORISATEURS B CHALLENGES

4 10 PEIGNOIRS i BOOK AVANTAGES

4 5TABLIERS EN COTON i POSTERS D'ANIMATIONS

4 1LISSEUR GHD i PHILOSOPHIE

B4 1 SECHOIR GHD i REGLEMENT INTERIEUR

A FLYERS (1000 BOITES AUX LETTRES) i REUNION DINTEGRATION (2 JOURS)

B4 1000 CARTES DE FIDELITE HOMME i INTEGRATION TECHNIQUE SCHWARZKOPF
4 200 CARTES PRIVILEGE A INTEGRATION PAR L'ANIMATRICE RESEAU
B4 1 TAMPON HAIR LOOK i PARTENARIATS

A 1TAMPON SOCIETE A CADEAUX EN BOIS (STYLO+REPERTOIRE)
A PACK 5 POSTERS COLLECTION i LOGO VEGETAL

4 1PROTOCOLE A INTEGRATION AVEDA



CHIFFRES CLES DU SALON*
A \

SURFACE MOYENNE IMPLANTATION
80 M2 EMPLACEMENT N°1 / CENTRE
2 VILLE / CENTRE COMMERCIAL
COOT DES TRAVAUX FICHE MOYENNE
+/- 7508 M2 39¢
' 5]
" ©
* COLLABORATEURS NOMBRE DE VISITES REDEVANCE
MINIMUM 650/MOIS 500€ HT/MOIS
3 1% HT DU CA TTC
HAIRLO®K

*3 titre indicatif CoOI('EEFEUREE. sSAGHESTE
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UNE MARQUE ENGAGEE AVEDA

AVEDA TRAGE SES INGREDIENTS CLES POUR GARANTIR UNE CULTURE ET RECOLTE DANS LE
RESPECT DE L'ENVIRONNEMENT ET DES REVENUS JUSTES AINSI QUE LE RESPEGT DES
TRAVAILLEURS.

+5 MILLIONS D'EUROS RECOLTES A TRAVERS LE RESEAU DE SALONS, LES PARTENAIRES, LES
EMPLOYES ET CLIENTS AU PROFIT DE LA RECHERCHE CONTRE LE CANCER DU SEIN.

DEPUIS 1999, LES DONS RECOLTES PAR AVEDA DURANT LE MOIS DE LA TERRE ONT PERMIS DE
CHANGER LE QUOTIDIEN'DE PLUS D'UN MILLION DE PERSONNES DANS LE MONDE. CHAQUE ANNEE,
L'ENSEMBLE DES SALONS PARTENAIRES AVEDA CONTRIBUE ACTIVEMENT A LA RECOLTE DE DONS
AFIN DE SOUTENIR L'ENSEMBLE DE CES PROJETS VIA LA VENTE DE PRODUITS DEDIES OU
L'ORGANISATION D'EVENEMENTS.

@ DR

cruelty free  100% vegan 100%Wind & solar powered 1009% recyclable  90% naturally’
manufacturing’ bottles derived hair care




AVEDA S'ENGAGE
POUR VOTRE SALON
HAIR LOOK

REMISES IMPORTANTES SUR TOUTES LES

COMMANDES.
PROMOTIONS ET ACTIONS COMMERCIALES

DEDIEES EXCLUSIVEMENT AUX SALONS HAIR
LOOK.






Prise de
contact et
remise de la
brochure

Ouverture de
votre salon

Intégration des
équipes et
merchandising

>

F o

Réalisation des
travauXx et de
I'enseigne

Entretien
individuel pour
présenter votre

Présentation du
pack d'ouverture et
mise‘en’ relation h
avec/nos différents |
partenaires

Evaluation
des{ocaux
sélectionnés

Accompagnement

dans lasrecherche

et évaluation des
locaux

Signature:.du
contrat de
partenariat et
paiement/du pack
d‘entrée




JEROME GUIRAUD ET MICHEL GOMEZ
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